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ELMER DIKTONIUS

Hennes konstkunniga férdldrar grundlade intresset,
men senare sag Karolina Bertorp att det fanns en lucka
att fylla i konstens forvirrande virld. Idén bygger den
moderna konstsamlaren - fran grunden.

TEXT ANDERS OLOFSSON

samlare

—EN ANNORLUNDA AFFARSIDE

® sic PKONSTSAMLARE”, OCH bilden av en
medelalders, vit man med hornbigade glas-
dgon och litt avmiitt konissorblick tonar
fram. En person som ror sig lika hemvant i
auktionshusens salonger som pa de hippa
huvudstadsgallerierna. Som syns, men inte
alltfér mycket. Hans pengar och hans vél
valda inkép talar for sig sjilv. Men kanske ir
nagot pa vig att hiinda?

Sedan boérjan av aret driver Karolina Ber-
torp foretaget Moderna Samlare. Moderna
Samlare har som affirsidé att fungera som
konstradgivare at alla - foretag savil som
privatpersoner - med intresse av att lira
sig mer om samtida konst for att inspireras
till att képa verk av bra konstnirer. Man
tar gdrna rollen som ”personal shopper” it
den som vill hitta prisvirda konstverk som
matchar den egna smaken, men Moderna
Samlare arbetar dven med att hyra ut konst-
verk, ett bra sitt att starta for de foretag och
privatpersoner som vill prova sig fram.

Foretaget dr i grund och botten ett lust-

projekt, fott ur Karolinas dubbelsidiga in-
tresse for sdvill konst som marknadsforing.

— Jag har pluggat bade ekonomi och
konstvetenskap och arbetat pa institutioner
som Liljevalchs och Kulturhuset. Jag har
ocksa jobbat med marknadsféring i né-
ringslivet. Konstintresset har alltid funnits
dir. Min mamma var curator, och den som
7aterupptéckte” Sigrid Hjertén pa 80-talet.
Hela min barndom handlade om konst. Vi
ungar fick tjata pa vara forildrar for att inte
beh&va gi pa mer dn tre museer nir famil-
jen var ute pd resa...

Idén till Moderna Samlare viixte fram nir
Karolina sag hur manga i hennes omgivning
som kopte konst - ofta fér dyra pengar — av
hobbykonstnérer bara for att hitta ndgot
som matchade heminredningen.

- Jag slogs att sddana enkla lgsningar
ofta bottnar i att man kan foér lite om konst,
och att man inte litar pa sin egen smak.
Dessutom tror méanga att man maste ha en

massa pengar pa banken fér att kdpa konst.
Men att képa bra samtidskonst behéver inte
vara jittedyrt, atminstone inte dyrare en ny
soffa eller ett designkylskap. Dessutom far
man inte glémma att ett konstverk ir nagot
du kan ha glidje av ett helt liv.

Nyckeln till att hitta bra, prisvird sam-
tidskonst &r - som sa ofta - kunskap. Dérfor
utgar Karolinas konstridgivning frn en
process, dir hon tillsammans med kunden
tittar pa olika typer av konst for att mejsla
fram en intresseprofil. Forst dd blir det tal
om att borja leta efter intressanta konstné-
rer och verk.

- Jag éir oerhort tydlig med att det
handlar om ett samarbete. Jag talar INTE
tviirsikert om vad kunden "bor” kipa, av
den enkla anledningen att jag inte tror att
man ska spekulera i konst. Varken jag eller
négon annan kan siga vem som blir ndsta
stjirna pa konsthimlen. Vad jag gor &r att
forklara for kunden hur konstmarknaden
fungerar och vad som krévs for att lyckas
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Karolina Bertorp. Upp-
vixt med med konst och
aktuell med ett
annorlunda féretag.
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som konstnir och synas pa konstscenen.
Sadant som bra utbildning, ett bra och
aktivt galleri, uppmirksamhet fran kritiker
och andra faktorer. Och viktigast dr dnda att
man maste dlska de verk man kiper.

Men hur vet man vad som &r ”bra
konst”?

- Det finns ingen "quick fix” som fung-
erar hir. Det enda sittet r att titta pa konst
si mycket man kommer it. Nir jag hyr
ut konst till privatpersoner eller féretag
mirker jag ofta hur de sjilva bérjar fundera
pa varfor de gillar eller inte gillar vissa verk.
Det blir en slags bakviig in i kvalitetsdiskus-
sionen, och snart inser kunden att det finns
intressantare verk in dem som han eller
hon har fér vana att fastna for.

Den svenska konstbranschen ir inte
stor, och fylld av lojaliteter och lojalitets-
konflikter. For Karolina har det fran allra
forsta stund varit viktigt att inta en objektiv
position i férhallande till gallerier och
auktionshus.

- Utomlands ir det vanligt att exempelvis
auktionshusen har kundklubbar. Férete-
elsen bérjar bli vanlig &ven hir i Sverige,
som Bukowskis Young Collectors. Moderna
Samlare samarbetar med bade auktionshus
och gallerier, men vi féretrider dem inte.
Mina kunder skall kunna lita pi att jag
representerar dem, och inte séljaren.

Gallerierna och auktionshusen har
under en lang tid haft ett aningen anstringt
forhallande. I takt med att intresset for
samtidskonst 8kat och den traditionella
auktionsmarknaden sviktat har auktionshu-
sen biirjat ge sig in pa galleriernas domén
genom att arrangera grupp- och separat-
utstidllningar med samtida konstnirer. I
England fick denna utveckling sin hojd-
punkt 2008, nir konstnéren Damien Hirst
stillde ut separat pa Sotheby’s i London. P4
randen till finanskrisen salde han for dryga
miljarden kronor. Karolina menar att det
ir en genomgripande branschférindring vi
bevittnar.

- Den har varit pa vig ldnge, och dr
efterlingtad. Branschen behdver luckras
upp. Jag tror att alla i lingden tjanar pa att
konkurrensen blir tuffare. En kiind konstnir
som Ernst Billgren skulle sikert kunna gora
som Hirst. Sedan beror det forstas pa hur
forhallandet mellan en viss konstnér och
en viss gallerist ser ut. Jag kan exempelvis
knappast tinka mig att auktionshusen vill
driva nigra lingsiktiga utvecklingsprojekt
tillsammans med konstnérerna.

— Man far heller inte glémma bort att
kunderna vill kdnna sig trygga. Det finns
kunder som ser sig sjilva som auktionskun-
der, de gillar stimningen i auktionslokalen.
D4 ir det bra att de exponeras fér annan
konst i en milj6 de kinner sig hemma i.

Det tjénar &ven gallerierna pa. Den totala
marknaden viixer,

1 Sverige ir det ingen som hdjer pa dgon-
brynen om en person med god kassa exem-
pelvis képer en lyxyacht eller investerar i
ett fotbollslag. Mitt i kronor och éren &r
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